Somales portes de la celebraci6 de les tra-
dicionals festes nadalenques. No desco-
breixo res de nou sirecordo que aquesta és
una campanya especialment important per
al comerg en general, sigui quin sigui el seu
subsector o producte que s’ofereix. Gairebé
totes les botigues llueixeniesvesteixen es-
pecialment peral’ocasié amb les seves mi-
llors gales, amb la voluntat de fer de lacom-
praun acte agradable i una experiéncia sin-
gular per al client. Hom podria pensar que
tot aquest enrenou mediatic és superflu i
exagerat. Potser si, tot és opinable. Pero la
nostra cultura ha establert de manera na-
tural tenir, de tant en tant, puntsd’inflexi6
on la felicitat i el benestar individual i
collectiu passen també per oferir regals a
les persones que apreciem. Alhora, aquesta
dinamica, sempre que no s’estiri més el
brag que lamaniga, com popularment es
diu, també afavoreix la productivitatiésun
bon motor econdmic.

AManresa, enguany, I’ Ajuntament ha
destinat més recursos per illuminar els
nostres carrers ivies principals. Feia anys
que horeivindicavem, sobretot perqué no
estavem al nivell de ciutats delanostradi-
mensid i importancia. Igualment, la placa
de Sant Domenec, punt neuralgic, que en-
llaga el nucli historic amb1’eixample, con-
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vertida en «Placa de Nadal», presenta un
aspecte engrescador i atractiu, amb un pe-
tit mercat, un tobogan gegant i un carrusel,
abanda d’altres activitats adrecades a la
mainada. Després d’unany de transici6, en
que va lluir molt poc, ara s’ha recuperat.

Les grans marques que
tots, poc o molt, coneixem,
han escollit preferentment
el centre de Manresaper
obrir els seus establiments

Confiern que sigui un punt d’atraccié per
visitar la ciutat durant aquestes dates.
Realment, sempre podem ihem de mi-
llorar, adaptant-nos als nous tempsi gus-
tos dela clientela. Com també revitalitzar
aquelles arees urbanes, un punt decadents
per circumstancies socials diverses, queno
sobresurten prou. No ens podem acomodar
niadormir, dbviament. Pero cal reconéixer
que tenim unabase ben ferma per conti-
nuar treballant. Defet, en ladarreraactua-
litzacié del mapa comercial de Manresa -
queaviat es fara pliblic- es constatade nou
lanostra fortalesarespecte a altres nuclis
urbans del nostre pais. Com a capital de co-

marcamantenim unadiversificacié optima
iuna distribuci6 ben adequada. Amés, les
grans marques que tots, poc o molt, conei-
xem, han escollit preferentment el centre
de Manresa per obrir els seus establiments.
Aixono passaen altres ciutats, on aquestes
marques s’ubiquen en centres comercials
als afores, laqual cosa vol dir que veuen el
nostre nucli urba com un espai viui actiu.
Es, doncs, unvalora preservar, evitant de
caraal futurla creacio d’arees de comerg a
laperiferia.

Per tant, gaudim, un any més, del co-
mer¢ manresa aquest Nadal i també per
Reis.

Ah!Un darrer apunt final. En’article del
passat agost comentava la implantacié del
sistema «Verifactu» per part d’Hisenda,
ambel qual esvol fer un seguiment exhaus-
tiuien temps real de la facturacio. Segons
sembla, s'ajorna fins al’any 2027 laseva
implementaci6. Suposa un respir temporal,
perqueé les presses mai son bones en temes
administratius, perd aixo no invalida gens
nimicala percepci6 que aquesta eina de-
mostraunamancaabsoluta de confiangaen
Pactivitat de les pimes i uncontrol exagerat
de laseva gesti6 economica. Ens assenyala,
indirectamnent, coma potencials defrauda-
dorsiaixd no hohauriem de permetre.
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