Tots sabemn queé és una fira comercial: un
mercat que se celebra en un lloc public, de
manera periodica i de temps limitat, per ex-
posar productes i vendre'ls als potencials
clients interessats. Al llarg de la historia,
doncs, aquest model haanat evolucionant.
Des d’un inici, en qué hi havia, ales antigues
ciutats, poc comerg estable i era gairebé 1'ini-
camanera de proveir-se de productes, fins a
arribar avui dia a les fires monotematiques i
professionals. Al seu costat s’han anat man-
tenint les de caracter urba, més o menys es-
pecialitzadesi, sovint, amb un component 1a-
dic parallel.

AManresaen conservermbenvives dues de
I’épocamedieval enca: lade"Ascensidilade
Sant Andreu. Segons consta al “Llibre Verd”,
on es recullen els privilegis atorgats alaciu-
tat, la primera va ser concedida pel rei Pere IT
’11 de gener de 1284; la segona és del 26
d’agost de 1311 i’autoritza un altre monarca,
JaumeIL Avui, al’'UBIC, tenim la responsabi-
litatiel goig d’organitzar-lesimantenir la
tradici6.

Unbreu apunt historic sempre és bo per
emmarcar el context, perd poc tenena veure
lesd’araambles d’abans. Actualment, sen’hi
han afegit d’altresi, en el decurs del temps,
n’hemvist néixer i morir diverses. Es normal.
Lasocietat canviaicada época ha de tenir el
seu format. Pero poder mantenir un lligam de
segles enrere, sempre és boidemostralafor-
talesail’atractiu comercial de lanostraciutat.
Per aix0, convé saber adaptar-nosacadamo-

Lletres de canvi

President de la Unid de Botiguers i Comerciants de Manresa

- l, AnTONI DAURA JORBA
(UBIC)
y ol [ ]

Fires urbanes, avui

ment. Es obvi que les fires urbanes nomono-
grafiqueshan anat derivant en espaisde lleu-
reillocs on trobar productes poc habituals a
les botigues convencionals, especialment de
caracter artesanal. Per aix0, sovint, als co-
merciants estables noens surtacompte man-
tenir I'establiment obert un dia festiu, de fira.
Esprioritza, si decas, fer parades al carrer.
Aleshores, també se senten opinions diverses
sobre com s’hauria de reconduir el programa,
laubicacié, etc. Des deI'UBIC enguany hem
encarregat un estudi independent a unaem-
presaespecialitzada - The Whatsons- per va-
lorar la firade ]’ Ascensié, fer-ne una compta-
bilitzaci6 de visitants, saber-ne I'impacte
economic, conéixer el grau de satisfaccié i
disposar, aixi, de dades per fer-laevolucionar,
siescau. Amb unametodologia de treball apli-
cable a altres fires del pais, n’han sortit algu-
nes conclusions interessants de conéixer.

Voldria, per tant, compartir ptiblicament,
amanerad’avancament de dades, algunsas-
pectes a considerar. Primerament, constatar
una major preséncia ala fira deles dones que
els homes: 57% versus 42%, a part d'un 1%
no binari. Pel que faa 'edat dels visitants, la
mitjana és de 44,20, plenament adulta. Real-
ment, elsmés joves (de 18 a 25 anys) suposen
només el 10%, laxifra percentual més baixa.
El piblic és, sobretot, de Manresa mateix
(75%). De fora, la comarca de Bages aporta el
16% i laresta el 9%. Sobre la participacid, la
immensa majoria -96%- és fidel i només un
4% hihaestat per primera vegada. La visita és
majoritariament en parella o familia (71%).
Curiosament, la difusi6/promocié a través
dels mitjans (premsa, xarxes, cartelleria...) és
forgabaixa. E1 69% la coneix i hi participa per
tradicié. Elmotiu de la visita és sobretot enfo-
cadaal’oci(63%).Lavoluntat prévia de com-

praarribanomés al 33%. En qualsevol cas, la
despesa mitjana és de 96,20€, que no esta
gensmalament. Amés, el 64% faalgun apat
alsestabliments derestauracid manresans.La
intenci6 de repetir en proximes edicions és del
91% dels enquestats ilavaloracio global sobre
10 sesituaenun 8,31 Finalment, s’han comp-
tabilitzat uns 47000 visitants, sent el dia
d’afluénciamés elevada el dissabte. Lamajo-
ria destaca, sobretot, el bon ambient firal. En
conclusid i, entre els aspectes amillorar, el
public consultat fa émfasi en la necessitat de
disposar de més aparcament proper alazona,
aixi com una varietat més gran de parades,
focalitzant ’oferta, tant de productes com
d’activitats, en el piiblic familiar que, com ja
hem apuntat, és el segment majoritari.

LaFiradel’Ascensio presenta, doncs, un
elevat grau de consolidaci6iacceptacio ciuta-
dana, amb una valoracié molt positiva i una
altaintenci6 de retorn economic. Elseu prin-
cipal valor és1’ambient, el caracter tradicio-
nalilacapacitat de generar una experiéncia
d’oci familiar. Obviament, com totes les
analisis, ens ofereixen tendéncies interpreta-
bles, quenoes poden agafaral peudelalletra.
Pero considerem que son prou ttils, perque
P’estudi s’ha elaborat amb rigor. Aixo fa que
s’haginde tenir encompte de caraal futur. Els
principals reptes passen per incrementar
I'atractiu comercial, diversificar I’oferta, es-
pecialment en1’ambit familiar, i millorar els
aspectes logistics com1’aparcament i’acces-
sibilitaten general.



